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CONTESTO

Il caffe € una parte
integrante della cultura
italiana, un rito indispensabile,
una tradizione senza tempo.

SFIDA RISPOSTA

Comunicare ai baristi e ai

consumatori, in un modo Un nuovo modo di gustare il
unico e accattivante l'arrivo caffé in Italia: un caffe
di 4 nuove referenze classico con un twist
innovative, moderne e di alta innovativo che ridefinisce
qualita che soddisfano i gusti in la tradizione.

evoluzione degli italiani. / /

gl T o £ 3




1 ales of

ITALY

INNOVAZIONE DI PRODOTTO:
Robusta fermentata e Cereja Apassita

ILTUO

k2N

" NUOVO CAFFE

INNOVAZIONE DI GUSTO:

Una nuova collezione di miscele la cui
combinazione di corpo, bouguet aromatico
e retrogusto dolce e persistente da vita ad
unatazza piu rotonda, elegante e, nel
complesso, piu moderna

Fedelta all'espresso italiano
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4 MISCELE ISPIRATE Al LUOGH] Q GALLERIA, Mitano
ICONICI DELL’ESPRESSO QUADRILATERQ DEL GUSTO

Espresso dal gusto sofisticato. Un mix avvolgente di
note di miele e uva passa in una miscela 100%
Arabica

9 CANAL GRANDE, Venezia
IL GUSTO SI'VESTE IN MASCHERA

Espresso dal gusto rotondo.
Un retrogusto elegante e morbido, bilanciato da

note di cioccolato e mandorla.

ROMA

NAPOLI §



L'INNOVAZIONE DI PRODOTTO NELLA COLLEZIONE
TALES OF ITALY
ROBUSTA FERMENTATA - CEREJA APASSITA

30 giorniin piu
sulla pianta rispetto
al normale

La fermentazione scompone

gli zuccheri grazie all'uso del

lievito, sprigionando sapori e
note esotiche.

Arricchisce la miscela con sentori

,,,ff‘ -t di miele e uvetta, conferendo al
+ o % profilo in tazza una dolcezza
)Y )

naturale

CILIEGIE DI CAFFE LIEVITO
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PRIMA COLLEZIONE QUALIFICATA
DALL' ISTITUTO ESPRESSO ITALIANO

L'Istituto Espresso Italiano (IEl) tutela e promuove dal1998 la
cultura dell’espresso e del cappuccino italiani di qualita
grazie alla collaborazione con Universita di Udine e di Torino e
migliaia di test sui consumatori.
Il marchio IEl, inoltre, & presente su macinadosatori e macchine

del caffé FTTT7 1 o 1 =
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LA COLLEZIONE

AROMATICO BILANCIATO
MILANO, _ VENEZIA, ROMA,
CGALLERIA :CANAL GRANDE TRASTEVERE

100% ARABICA 70% ARABICA- ' 50% ARABICA-
CERTIFICATA RFA 30% ROBUSTA con ! 50% ROBUSTA con
Cereja Apassita Robusta Fermentata l ‘ﬁ Robusta Fermentata
o LavArin

Formato 1KG . Nt Formato 1KG
Formato 1KG _
100% ARABICA 70% ARABICA- 50% ARABICA-
CERTIFICATA RFA \  30% ROBUSTA con B 50% ROBUSTA con
Cereja Apassita ' Robusta Fermentata £y Robusta Fermentata
Formato: Formato: Formato:

monodose e bidose

monodose e bidose monodose e bidose

100% ARABICA
CERTIFICATA RFA

INTENSO

NAPOLI,
RIVIERA DI
CHIAIA

20% ARABICA-
80% ROBUSTA

Formato 1KG

40% ARABICA-
60% ROBUSTA*

Formato:
monodose e bidose

* Rebranding dellattuale Gran Espresso TS




___________

E lespresso |sp|rato al quadrllatero del
gusto. Lo spirito sofisticato di Milano in
caers una miscela 100% Arabica e certificata

Milizoes
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GALLERIA - Milano

SPECIFICHE TECNICHE
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MASCHERA

Il gusto si veste in maschera, con una

miscela che richiama il profumo delle

caffetterie di Venezia e l'espresso dal
GRANDE . . . .
P retrogusto rotondo che siispira alle dolci
rnsmmur | : calli veneziane.
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La Grande Dolcezza: 'espresso dal gusto
s ' innovativo é ispirato al fascino della Citta
simsane: | i Eterna, Roma.
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Napoli

BODY
SMOKY/BURNT 10 SWEET
WOOoDY 9 BITTER
TOBACCO 8 ACIDITY
7
SPICES 6 ASTRINGENCY
LIQUORICE* INTENSITY
COCOA BALANCE
CHOCOLATE AFTERTASTE
NUTTY FLORAL
CARAMELIZED/TOFFEE FRUITY
HONEY CITRUS FRUIT
BISCUITS* WINEY
ROASTED CEREALS HERB-LIKE

BEANY




50 0 | SUGGERIMENTI DISWITCH. 00

DAI CLASSICI SPECIALI
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AGGIORNAMENTO TIMELINE DI LANCIO E PHASING oo

2025 2026 2027
Gen Feb Mar Apr Giu - Dic Gen - Dic Gen - Dic

Da 1/1conversione
ESPRESSI totale & chiusura
Tra 1/1e 31/03 invio sample Dal 1giugno inizio switch €09ici Classici
clienti esistenti speciali
RIVIERA DI
CHIAIA
Totale conversione
capsule in Q225
” - Incluso Riviera di
CAPSULE IDa giugno 25 Conversione total = _
Chiaia (rebranding
dellattuale Gran
T g Espresso Ts) in
arrivo a giugno
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AREA PREPARAZIONE

RETROBANCO E BANCO AREA SEDUTE f



¢  MATERIALE DI DEGUSTAZIONEE °°
AREA PREPARAZIONE

MATERIALE DI DEGUSTAZIONE

AREA PREPARAZIONE




'IL MATERIALE DI DEGUSTAZIONE °*°*

Tazze 100% porcellana
feldspatica (la pit resistente sul
mercato) cotta a 1.400°
(temperatura piu alta)
Incisione dei monumentiin
presso — tornitura

Incisione a un colore con
trasferimento a caldo (logo
Lavazza + brush)

Piattini linea Ambassador e Mug con QR CODE che atterra alla landing page di gamma
https.//www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection



https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection
https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection
https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection
https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection
https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection
https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection
https://www.lavazza.it/it/business/tales-of-italy-collection

AREA PREPARAZIONE

RIVIERA
DI CHIATA

Napole
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ye e BANCO & RETROBANCO E *°%
ZONA SEDUTE

! Juge gl ' y
— RETROBANCO E BANCO AREA SEDUTE ;

RETROBANCO Obiettivo: far vivere al consumatore
Obiettivo: focus su concetto di il nuovo un nuovo modo di bere
comunicazione, promessa di gusto e I"espresso grazie alle note di gusto di
note per valorizzare la gamma Tales of Italy

BANCO

Origini, note e fermentazione e

partnership |El
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DA RICHIEDERE AL REFERENTE TRADE MARKETING
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Peridettagli e per le modalita di attivazioni dei clienti consultate le Linee Guida di Attivazione



ye e ZONA SEDUTE *°%

DA RICHIEDERE AL REFERENTE TRADE MARKETING

Peridettagli e per le modalita di attivazioni dei clienti consultate le Linee Guida di Attivazione



ye e DETTAGLI CODICI *°%

LINEA STANDARD LINEA AMBASSADOR MUG
T

& - 20001305 TOI_STD_ESPRESSO CUP 20001305 TOI_STD_ESPRESSO CUP s
i i Eﬁ ‘
”, 20002130 SAUCER FOR ESPRESSO CUP 20001599 | TOI AMBASS PIATTINO ESPRESSO - 1 20001303 Tol_Mug
BLU COLLECTION* FULLR L
CAPPUCCINO CAPPUCCINO
vvvs'/_ 4 20001309 T0I_STD CAPPUCCINO CUP 20001309 TOI_STD_CAPPUCCINO CUP
¥ 20002132 20001600 TOI AMBASS PIATTO CAPPUCCINO FULL
ﬂ SAUCERFORCAPPUCCINO CUP R
BLU COLLECTION
COVER CAMPANA LEAFLET DISPLAY
T [ cauma
alaa adaa - -
s 20001352 4 20001351 # % 20001581 % 20001587 20001591 o 20001590
i, v SF = b aq BN e
aisli COVERCAMPANATOL MI | COVER CAMPANA TOI_VE Ui - . LEAFLETTOI GALLERIA ITA & % LEAFLETTOICANALGRANDE ‘7\:‘ -DISPLAY DABANCOTOl *~ |, {{, (" DISPLAY DA BANCO TOI
: ITA " GALLERIA CANAL GRANDE
20001350 20001734 4 - 20001585 i 20001586 . —,_ 20001588 20001589
COVER CAMPANA TOI_RO COVER CAMPANA TOI_NA “  LEAFLETTOITRASTEVEREITA & = LEAFLETTOIRIVIERADICHIAIA “#g i ”DISPLAYDABANCOTOF g Wi+~ DISPLAY DABANCOTOI
ITA TRASTEVERE RIVIERA DI CHIAIA

Peridettagli e per le modalita di attivazioni dei clienti consultate le Linee Guida di Attivazione
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TALES OF ITALY mEumm =
-

ITHE COLLECION

CARATTERISTICHE PENSATE PER UN FORMATO UN NUOVO MODO DI COMUNICARE:
“SMARTPHONE" P10 VELOCE E DIRETTO
DELLE CARD

. LE RICEVERAI TRAMITE WHATSAPP DAL TUO CAPO DISTRETTO

COME LE RICEVI

CURATED ELENDS

AR e L bt el Vs g Leady o L Treditionel
leallan Caffaa, v zaandee ool rweer steacranss

Cand | =2 CARAL CRANCE TRASTFWERF
’ PUOI CONDIVIDERLE CON I CLIENTI O UTILIZZARLE COME MATERIALE
COME SI USANO INFORMATIVO VELOCE PER PREPARATI ALLE TUE TRATTATIVE




ye e COMMUNITY TOI * 'R
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»

| clienti che prenderanno la collezione TOI
riceveranno in omaggio il welcome kit nella

community TOI che comprende:
Pressino caffé graficato

Caro bansta,

Q - Lettera di benvenuto
Slamo felice d presercacti Tales OF lealy, la collezione
& espenssi comtemporanei by Lavazza .
[
g IL FLUSSO PER LA RICEZIONE DELL’OMAGGIO
& 500 un espresso M3 un esperienza o qusto. 1 EStraZIone perIOdICa (2 Settlmane) del nUOVI Cllentl Che attlvanO
Con & collezione Tales OF taly Lavazza 9 mpegna TOI
sy 2. Richiesta conferma al commerciale che si tratta di fornitura e
nele gemate des tuel chent! non d| prOVa mISCEla

3. Allelenco di clienti confermati, sede mandera lomaggio
avvertendo il commerciale di riferimento del cliente in modo
che possa preallertare il cliente della spedizione di questo

I omaggio
a NB: per le attivazioni di piu punti vendita della stessa proprieta
m saranno inviati tanti omaggi quanti sono i punti vendita attivati
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==BARISTA CHALLENGE ==

Finali italiane ed internazionali

BARISTA CHALLENGE
8¢ Ll

E

A

== SPECIALEDITION o=
Creazione copie cartacee

mAnn

PIANO DI COMUNICAZIONE

slm . mla

== EVVENTO DI LANCIO ===
Esperienza unusual breakfast

A SUPPORTO

IN ACCORDO
CON | CLIENTI

==£VENTi CLIENTI FARG=—

Attivazione consumer in 3 location

o BARISTA —

Contenuti con baristi selezionati

MARZO
APRILE

== MARE FUOR]I ==

Plot placement Riviera di Chiaia

— STAMPA —
Presidio always on

AHEERHN

== SPONSORSHIP ==
Presidio eventi strategici

MNitto

AFP

FINALS

AHEREHN

== FORMAZIONE IE| ==
Presidio always on

o 4
I ISTITUTO ? J
ESPRESSO -
muang 1S ©
E



USCITE MEDIA

I,
IS

4
INTERVISTE
ORGANIZZATE

LA COLLEZIONE DI CUI TUTTI *°%
PARLANO

La notizia e stata pubblicata su 23 testate online trade

COFEEETODAY

Lavazza presenta Tales of Italy: la nuova collezions di miscele
dedicate ai professionisti che reintarprata la tradizione
dell'espresso italiann in chiave moderna

farber's, Do % T oidee s T 4 T ek e W e e ko Te s e v S ool
borfde e Ve rer b e g - Vi s dreomi A oboys !

'm, RISTORAZIONE

MODERMA

TN

Lavaceza Tales of ltaly, 4 miscele per la coffee
experience fucricasa

< - v g ]

DOLCESALATO

Riia b fur

]l MARCO BARBIERI

* MARKETING DIRECTOR (TALIA

e TR

FOOD

SEMTA TALES QF ITALY, LA
ZZICNE DI MISCELE DEDICATE Al
SERVICE &

SERVICE

IL 90% DELLE
TESTATE TRADE
HA DATO
COPERTURA
DELL'EVENTO



ye e AMBASSADOR
FABRIZIO FIORANI

Perillancio di Tales of Italy, abbiamo coinvolto il miglior chef pasticciere d'lItalia®, che ha creato 4
dolci esclusivi abbinati alle 4 miscele della collezione, presentate anche durante ['evento di lancio.
Questa collaborazione ha dato vita a un video che sara diffuso sulle pagine social di Lavazza, per

raccontare e celebrare il debutto della nuova collezione!

5 UN NUOVO MODO
LA COLLEZIONE DI ESPRESSI UN NUOYO MODO
CONTEMPORANE DI FARE COLAZIONE DI FARE COLAZIONE

LA COLLEZIONE DI ESPRESSI
CONTEMPORANEI

e At ’

TALES Of FTALY e

& FABRIZIO FIORANI e

*2025 Miglior Chef Pasticcere dalla guida di Identita Golose



ye e | FARI SUL TERRITORIO * N

PIANO DI COINVOLGIMENTO:

1. Riprese video ai baristi, pubblicate sulsito di Lavazza 3. Organizzazione di un evento da loro, con la presenza di Fiorani
2. Coinvolgimento titolari all’evento di lancio 4. Citazione su edizione limitata The Blender Cartaceo

* ” CAFFE DELLE
S == B ESPOSIZIONI

FARADISO

ROMA

Caffe delle Esposizioni

NAPOLI
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